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ANALYSE

LA CONCURRENCE
Les nouvelles

gastronomiques d’Alsace

LES POINTS FORTS

01 03

Une communauté Personnalité publique
15 K d’abonnées Sandrine Kauffer

02 04

Communication média

Le Community Management Pure player

Régularité des posts TV

Influenceurs

Référencement
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SORTIESRESY“ . . .
RECETTES

CHEZ VOTRE ARTISAN
EN LIBRAIRIE
LE COIN DU VIN

GASTRONOMIQUES



ANALYSE

LA CONCURRENCE
Les nouvelles

gastronomiques d’Alsace

LES POINTS FAIBLES

01 03

COMMUNIQUER SUR Une communauté Les réseaux SOCiaux

LES NOUVELLES

o’ ,’ - les nouvelles
' & GASTRONOMIQUES

Les 10 ans des Nouvelles Gastronomiques & o ﬁl.,\“M GASTRONOMIQUES
ienls e  GwTE| ; Ab d ecifi
- H s e -« Peu d’engagement sence de pages specifiques
i d'Alsace
altns ES NOUVELLES GASTRONOMOQUES OM c'une ABONNEZ-VOUS
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02 04

Site web

Chemin internaute
Diversité des posts : informatif Arborescence

des I et Good'Alsace

ST S e, | RIS Le Community Management




ANALYSE

LA CONCURRENCE
Les autres...

POKAA KAPOUE

PURE PLAYER BLOG LIFESTYLE
Strasbourg et Mulhouse
HORS-SERIE
DO YOU MIAM MAGAZINE ANNUEL
BLOG CULINAIRE L’Alsace : A table !
Offre déco
Strashourg

Or norme : I’épicurien



ANALYSE

Notre valeur ajoutée

Cratuité et qualité du magazine
Peu de concurrents dans le secteur
Pas de présence numeérigue forte en Alsace

Un vrai besoin dans le Haut-Rhin
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ANALYSE

LES CIBLES
Quelles sont-elles?

Mulhouse Autres : Haut-Rhin
14 %

13 %

Strasbourg
12 %

Les personnes touchées i
Sélestat

4%

3%

Autres villes
.

9%

Colmar
45 %

Autres : Bas-Rhin

Actifs/ CSP+
Tranche d'age : 25 - 49 ans

Majoritairement du Haut-Rhin

Habitudes de navigation

Top 5:

- Echanges de courrier

- Recherches d'information
pratique

- Consultation des medias sociaux

- Consultation des avis

- Consultation des vidéos

Réseaux sociaux

Linkedin - Facebook - Instagram -

Pinterest - Twitter
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ANALYSE

LES TENDANCES 3
Tendances sociéetales

vs tendances digitales

SOCIETALES DIGITALES

- . Proximité
Retour a l'essentiel

Ralentir son rythme de vie Engagement

Margues engagées
Renouer avec la nature S gag

o . Personnalisation
Le pluriel singulier

11



01 -Les réseaux
sociaux
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BN SORAETEGIE

LES RESEAUX SOCIAUX

INSTAGRAM

01

DEFINIR UNE CHARTE GRAPHIQUE

Minimaliste

Code couleur par saison

13



LA STRATEGIE

LES RESEAUX SOCIAUX

INSTAGRAM

02

LE CONTENU

B
.J\..

d _:*l.n-un IRG

De belles photos

Partage de contenu

Concept vidéo 1: « GastronHome »
Concept vidéeo 2 : « Chez qui on mange ? »

Quelqgues régles de publication : format court / les hashtags/ les liens

14


https://www.youtube.com/watch?v=dnO8XpdXBwI

LA STRATEGIE

LES RESEAUX SOCIAUX

INSTAGRAM

03

LES STORIES

1 fois par jour

Stories a la une x5 (maximum)

TFG : Manger a Colmar - Mulhouse - Strasbourg /
GastronHome

TH




LA STRATEGIE

LES RESEAUX SOCIAUX

INSTAGRAM

04

LES INFLUENCEURS

Proximité
Authenticité

homesofmydreams (Il & -

156 publications 13,4k abonnés 657 abonnements

Emanouela T
Interior design and my art
© Hiall, 'm @emanouelaa

miss_elka. IEZZE B -

1492 publications 2437 abonnés 580 abonnements

» Collab or art requests | contact@emanouela.fr
Blog Food Strasbourg ° "
9 #Blogueuse #food - testeuse resto Berlin based

@ Epicurieuse www.emanouela.fr/emmyvoyage

* Pétissiére amatrice
. reconquistadariing ¢ josyacuad
/" Locavore
w #Strasbourg - Alsace
www.miss-elka.fr

Echange marchandise

05

by_juju_lychee HEEEEE B -
LES JEUX CONCOURS

454 publications 18,3k abonnés 991 abonnements

O® By _jujutychee BN
Fashion - Beauty - Lifestyle
"Keep calm and go shopping"'VW
? Mulhouse, Alsace
www.youtube.com/channel/UCa3mFy2MNK4-7eWcSuhA-5A

16



LA STRATEGIE

LES RESEAUX SOCIAUX

Facebook

LE CONTENU

LA VIDEO
TEXTE & IMAGE

- Teaser d'article, d'évenement, de partenariat, etc
- Partage d'article - Live lors d'événement
- Culture FOOD - Stories
- Portrait de chefs,
d'equipes
- Evénements - « GastronHome » > 3 minutes

- Posts de nos partenaires - « Chez quion mange ? » >3 minutes

17

ol Free 4G 09:02 92 % (=

4 . Tendances Food&Good... -a

Complétez votre Page

“FENDANCES

ALSTCE

foodl&.qood

e Tendances
© Food&Good Alsace

Créer un nom d’utilisateur de Page

Voir les offres

4 w ®

Voir en tant
que

Publier Photo Promouvoir

Aucune note « Magazine

A O ® B O =




LA STRATEGIE

LES RESEAUX SOCIAUX

TWITTER

LE CONTENU

- Partage des articles

- Actus

Pokad

Pokaa @PokaaTeam - 21 sept. v

Avec ses viandes a partager et ses tapas de qualité, le Street Butcher «
nouvelle recette » nous a fait saliver @ % 23

Nouveau chef, nouvelle responsable, nouveau sommelier, terrasse
agrandit et carte repensée. Tout a changé !
#Strasbourg

D

Viandes, vins et copains : le Street Butcher fait sa rentrée a Strasbour...

Septembre est apparemment un mois de grands changements dans le
monde de la restauration. Les « grandes vacances » sont derriére ...
& pokaa.fr

@) n 3 QO 8 0y

20



02 -La publicité
en ligne
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LA STRATEGIE

LA PUBLICITE EN LIGNE

GOOGLE
ADWORD

Les différents types:
-SEA : Search

- Display

-Vidéo

22
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LA STRATEGIE

23
LA PUBLICITE EN LIGNE

LES SITES WEB

ABONNEZWOUS taboutigue  [E]) tefoumal R Moa comgte

Actuslité  Alsace v Sport France-Monde Faits-divers Magazine v Jeux Q

td
T%% 3 AN~
t s N g
N s C D . it
- I A 2 e 4 3 ’ N LAl
o\ \" Y &3 X 2 0 e AP o / Visite libre aménagée
AL L £ NP o - - &=
Vo T WY 2GS en phs on ey (R S désle 10 octobre! @
/ € S\ D L\ 3 e A« IQ /| ey @ Réservation obligatoire sur levaisseau.com
. X | oxce o |
‘ eTDACOANIDS o AT FADAKMAIDILIC EviaciAn ErnlAric PAICEAIL RS AT ﬁ

A la Une - DNA

2 Luns 28 sepn. Sélistal) 17°C

Internationaun de Strasbourg  ¥IciOnAgit  Achetexchezmous  Esttales  Toutsurlecocomavius  £dite  Jeuxvidéo  Podcast

Mulhouse' FACEBOOK TWITTER  INSTAGRAM  YOUTUBE Q e

Le mag pour (re)découvrir Mulhouse

Restaurants Bars / Cafés Spectacles / Evénements  Culture / Expos Musique  Sport / Plein Air  Mulhouse

Publier une info

S E R FA les compétences de vos salariés

Fermation Conti vue £ 2 ’ . 2 :
NIVERSITE HAUTE-ALSACE et leur évolution sonF | un!e dt.as.c,les pour réussir la
reprise d'activité
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LA PUBLICITE EN LIGNE

LES RESEAUX SOCIAUX

LA STRATEGIE

Catégorie publicitaire spéciale En savoir plus

Publicités portant sur des enjeux sociaux (comme
I'économie ou les droits civiques et sociaux), des élections,
ou des personnalités ou campagnes politiques

Audience

Qui devrait voir votre publicité ?

Personnes choisies par I'intermédiaire du ciblage ®
Détails de l'audience 7
Lieu - Résidence France : Alsace
Age 25 - 65+
Prolongement du ciblage avancé Désactivé

Personnes qui aiment votre Page (3

Personnes qui aiment votre Page et leurs amis Q

Créer

Résultats quotidiens estimés

Personnes touchées 6']6 - ’] 8 K
I
Clics sur un lien 14 - 41

Récapitulatif du paiement
Votre publicité est diffusée en continu avec ur

budget quotidien moyen

Budget quotidien 2,00 $ USD

ces.food.and.good.alsace
o

TENDANCES

ALSWCE

fooal&.good

Instagram

-4 tendances.food.and.good.alsace

&  Sponsorisé

505'

tendances.food.and.good.alsace Magazine
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LA STRATEGIE

LES RELATIONS PUBLIQUES

LES SPOTS

RADIOS

Top Music
France Bleu
Virgin

RFM

TV

France 3 Grand EST

Alsace 20

26



LA STRATEGIE

LES MEDIAS
TV : France 3 Grand Est, Alsace 20

Radios : RBS, Dreyeckland, Flor fm, RFM, Top Music,

France Bleu, Virgin
Pure players : Pokaa, Rue89 Strasbourg
Magazines : Or Norme, Coze, Zut, Poly etc

Journaux : Directmatin, 20 minutes...

27

PRESSE

TYPES

Emissions TV & Radio spécialisées, émissions
TV&Radio généralistes, Articles Pure player, articles
dans la PQR, articles dans les magazines spécialisées,

articles dans les magazines de collectivités etc




LA STRATEGIE

LES RELATIONS PUBLIQUES 28

¥ bijoux TOTEM
—

Journée de la femme !

Chéres dientes,

C'est votre journée !l!

> Je dévalise la boutique !

= ®© )

PAIEMENT SECURISE LIVRAISON OFFERTE EXPEDITION 48/72H

L'EMAILING

( A long terme))

Contribue au sentiment d'appartenance
-> Fidélisation des clients

Argument pour l'offre web

26
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LA STRATEGIE

LE SITE WEB

L'ergonomie

TENDANCES

foodl&good

,.) De beaux endroits au gotit d’Alsace

. . 2t
. t3 1
. “s¥a
.:..s ol
E
. .

|l TENDANCES

good |

& ALSWCE |
3 .

30



LA STRATEGIE

LE SITE WEB

Optimisation du contenu

ON SITE OFF SITE

Le titrage Netlinking
Les mots clés
Pertinence - qualité

Pluralité du contenu

31



LA STRATEGIE

LES RESEAUX SOCIAUX

Collecte de donnees

Pokaa @PokaaTeam - 21 sept. v

I “é‘j“ Avec ses viandes a partager et ses tapas de qualité, le Street Butcher «
nouvelle recette » nous a fait saliver @ 23

Newsletter

Nouveau chef, nouvelle responsable, nouveau sommelier, terrasse
agrandit et carte repensée. Tout a changé !
#Strasbourg

A terme : événements sur invitation

Jeux concours

Viandes, vins et copains : le Street Butcher fait sa rentrée a Strasbour...

Septembre est apparemment un mois de grands changements dans le
monde de la restauration. Les « grandes vacances » sont derriére ...
& pokaa.fr

@) n 3 Q 8 0

32
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LES +

LES +

s

LE QR CODE

( A long terme)

- impression dans les nuMmeros

- un partenariat avec les clients

32
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L’'OFFRE NUMERIQUE

L’OFFRE NUMERIQUE

Publicité native

La publicité native : solution pour
palier au phénomene de banner

blindness.

L'objectif: se fondre naturellement
dans le flux d'information et ainsi

éviter d'étre intrusif.

- la rubrigue « coup de coeur »
- mettre en Une des articles spécifiques a

la demande du client.

34




L’'OFFRE NUMERIQUE

35

L’OFFRE NUMERIQUE

Banniéres publicitaires

Utiliser certaines zones du site web

comme espace publicitaire

pra
OUEST

ALAUNE COMMUNES SPORT FAITS DIVERS SUD OUEST ECO ANMONCES

pral ARCAL N A " o RN! WNGO? A ROCHE L ANTE o N N PIRIG L WGEN ) H PAU A NE TARRIT? ONT-DE-MARSN D\

TARIF EXPRESS Lwmo|s
ASSURANCE HABITATION de cotisation offerts® '

o+ condaom 3 3

ALAUNE >

Attentat déjoué:la
garde a vue de Sid
Ahmed Ghlam

prolongée

EST m
O 0 B & ABYSSES,
e G T . "TF"! — le mystére des profondeurs
v 1 y . | o~
SRS T B [ 38 ) S L'EXPOSITION-EVENEMENT
e - A

el JUSOU'AL 13 SEPTEMBRE 2015
A5 VI




L’'OFFRE NUMERIQUE

L’OFFRE NUMERIQUE

Diaporama homepage

38

]

0 192.168.0.100

L'idée est de mettre en
avant le client dés l'arrivée
sur le site via un diaporama

Chuck Norris Facts

) .
sur |a page d accue” They once made 3 Chuck Norris tollet paper, but there was 3 problem: It wouldn'T take Shvt

from anybody

36
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L’'OFFRE NUMERIQUE

L’OFFRE N RIQU

E-mailing

Envoyer du contenu en mettant en

avant l'actualité d'un client.

/N

ewsletter

Introducing Amara’s delicious yet
healthy alternative for lunch with
house-made vinaigrettes inspired in
Venezuelan summers!

Don't miss them at our
Lunch Special this week!

39



L’'OFFRE NUMERIQUE

40
L’OFFRE NUMERIQUE

Publicité en ligne

- Mettre en exergue nos clients par le biais de campagnes : - UENS  VIDFOS  WIKI  FORUM  JOBS

AdS ) VIDEUS DRONES HACKING  JEUX VID

. _ _ Edito du 27/03/2015 ——
L'objectif: promouvoir notre marque en mettant en avant B frodsgrod

La Maison Rouge

Nnos clients.

La cuisine au couleurs locales

9, rue des écoles,
68000 Colmar

Le +: il est possible de mener plusieurs campagnes a la

fois et donc de faire un focus sur plusieurs client.

38



L’'OFFRE NUMERIQUE

41
L’OFFRE NUMERIQUE

La vidéo

- Pré-load de nos videos : I'idée est de
mettre une rapide video, voir méme une —

simple image de publicité, avec un bouton
La cuisine

de redirection sur notre propre contenu. La Maison Rouge | au couleurs locales

\/|déo < 3 mln et La cuisine

Découvrir La Maison Rouge son Rouge au couleurs locales

La cuisine au couleurs locales

Découvrir

- Mise en avant dans nos stories

39
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Planning

Missions Octobre Novembre Décembre

Le site web
Ergonomie
Contenu

Les réseaux sociaux
Création de comptes
Création de contenu

41
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